


前言

相传古时天下大疫

盗贼风起，民不聊生

有连花仙子，武功盖世，医术精湛

悬壶济世，保境安民

事了拂衣去，飘然无所踪

唯留《连花保典》存于世间各处

以待后人传承秘籍，保一方平安

现江湖巨变风起云涌

乱世之下秘籍重现
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1.现代年轻人对手机依赖性强。

现在的年轻群体，是伴随着互联网发展成长的一代，可谓是互联网

的原住民，多通过手机冲浪，对手机的依赖性较强。

2.利用成套收集心理。

人们容易对成套的东西感兴趣，充分利用完型心理，是现代营销的

重要手段之一。

3.武侠元素属于时代记忆。

带有武侠元素的小说、漫画、影视剧陪伴着80、90后一代人成长，

是其难以忘怀的青春回忆，对于00后来说，“武侠”、“江湖”色彩也

撩拨心弦。在此背景下，挖掘带有武侠色彩的元素，贴近青年群体，易

产生共鸣。

策划背景

传播目的

通过挖掘武侠元素，塑造“连花保典”这一核心概念，打造新时代健

康秘籍。

用青年人喜闻乐见的方式，传达品牌认知，体现连花清瘟胶囊陪伴

青年群体闯荡江湖，树立年轻的品牌形象，拉近与年轻消费群体的距离，

提高连花清瘟在年轻群体中的影响力。

2



主题概述

五湖四海，热血青年，日常修炼常备连花“保”典，内外兼修，呵

护健康。所谓明枪易躲，暗箭难防，身体疲劳，饮食不调，季节变

换冷热交替之时，极易感冒。特殊时期常备连花清瘟胶囊，有病治

病，无病预防，生病之际表里双解。闯荡之余，多层保护，多层安

心，笑傲时代江湖。

内功：侧重感冒常识科普，向青年群体传达正确的感冒、流感防治知识。

外功：侧重行为习惯养成，呼吁青年群体要注意健康生活，拒绝感冒流感危害。

表里双解：侧重向青年人传达连花清瘟成分功效相关内容，塑造连花清瘟胶囊

有效、安全的品牌形象。
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行业分析

政治：国家对中成药的支持使得连花清瘟胶囊的政策形势利好。

1.作为我国传统治疗感冒、流感的中成药，连花清瘟胶囊曾先后多次被国家卫

生健康委、国家中医药管理局列入感冒、流感相关疾病诊疗方案。

2.连花清瘟胶囊/颗粒被列为国家卫健委和国家中医药管理局联合发布的《新型

冠状病毒肺炎诊疗方案》（试行第四、五、六、七、八版）推荐用药。

3.国家医保局和国家中医药管理局联合发布的《关于医保支持中医药传承创新

发展的指导意见》，进一步提振了资本市场对中药产业的信心。

经济：感冒药在中国的市场广阔。

中国当前OTC市场大约有近200亿人民币的容量，如果以OTC市场中感冒药的消

费占总量的28%计算，中国感冒药市场几乎有50亿人民币的市场份额。

社会：社会大众对国货品牌以及中药接受程度不断增强。

连花清瘟成为国家诊疗方案、各省治疗方案推荐次数最多的中成药，在社会大

众心里留下了良好的品牌形象，获得社会大众的广泛认可与支持。

科技：守正创新，核心技术不断发展。

1.连花清瘟是在中医络病理论指导下研制的专利创新中药，连花清瘟组方吸取

历代医家治疗疫证的用药精华，融汇三方。

2.连花清瘟从2003年进入市场至今，已连续27次被国家卫健委、中医药管理局

等部门列入传染性疾病的诊疗方案推荐用药。
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核心产品：连花清瘟胶囊

调性：创新、专业、安全、健康、可信赖

产品定位：散热消炎、抵御病毒，清瘟解毒抑制流感的中成药产品，广谱抗病

毒、快速祛症状是其功效特点，能用于抑制对常见呼吸道病毒和细菌感染。

品牌认知：日常感冒常备药，稍有症状提前吃。

品牌荣誉：连花清瘟是在中医络病理论指导下研制的专利创新中药，连花清瘟

组方吸取历代医家治疗疫证的用药精华。“中药连花清瘟治疗流行性感冒研究”

项目曾荣获国家科技进步二等奖。在国内外新冠治疗中发挥重大作用，专家老

百姓都认可。更安心，更放心，更用心。

产品画像

产品分析

中草药类感冒药，稳定性高，过敏反

应的发生率低，见效快。

具有提高免疫作用的功能，临床应用

范围较大。

技术不断创新，品牌荣誉多。

品牌知名度不够，宣传力度低。

包装设计没有特色，营销渠道少。

现代社会压力大，抵抗力下降，对抗

感冒类药品需求大，市场前景广阔。

同类竞争的感冒药大部分会对人体造

成一定副作用。

中成药的不良反应与药品禁忌尚

不明确。

行业竞争激烈，竞争对手多，竞

争压力大。
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竞品分析

药物类型 价格 优势 劣势

连花清瘟胶囊 中药类

13.3元

0.35g*48粒/

盒

纯中草药，

副作用少

品牌宣传力

度小

百灵鸟风寒感

冒颗粒
中药类

24元

8g*10袋/盒

纯中药，温

和

定价偏高，

品牌知名度

低，市场占

有率低

999感冒灵
中药和西

药

13.9元

10g*9袋/盒

品牌知名度

高，市场认

可度高，宣

传力度大

有明确不良

反应和禁忌

快克 西药类
11元

10粒/盒

宣传力度大，

产品包装具

有辨识度

有明确不良

反应和禁忌，

与其他解热

镇痛药同用

有相互作用

小结：连花清瘟相对于同类一些竞争产品，宣传力度小，但自身的

中医药优势是优势。因此，连花清瘟要发扬自身的中医药文化，改

善产品包装，积极营销。
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消费者分析

群体定位：18-35岁的年轻人群

消费者画像：

18-35岁

大学生、打工人

由于不良的作息、饮食习惯，免疫力差，属于易感人群

重视口碑，忠诚度差,容易受宣传及舆论影响

注重药效以及药效的速度疗效及起效速度

消费者触媒习惯分析：

常用社交软件：微信、QQ、微博、小红书

休闲娱乐软件：抖音、快手、腾讯视频、bilibili、爱奇艺

常用生活软件：支付宝、美团

常用电商平台：淘宝、拼多多、闲鱼、得物

群体诉求：

1.药效好、起效快

作为一款感冒药，其产品的有效性是消费者会首要考量的主导因素。药品

疗效如何以及产生疗效的速度是目标人群所重点关注的方面。

2.副作用小

消费者出于对自己身体健康的考虑，会关注所服用药品的不良反应以及对

身体可能会造成的不良影响。消费者选择中成药考虑的就是中成药的安全

性强，对身体的伤害小。
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营销方案概述

三个阶段层层递进，通过系列活动收集保典残片，在收集过程中进行知

识科普及行为习惯的养成，向年轻人传达正确的感冒、流感防治知识，

塑造连花清瘟胶囊有效、安全的品牌形象，陪伴青年群体闯荡江湖，在

陪伴的过程中拉进与青年群体的距离，提升连花清瘟胶囊在青年群体中

的影响力。
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营销活动

活动主线：连花清瘟&支付宝APP

活动时间：6-9月

活动目的：支付宝APP是目标群体常用的生活类软件，依托支付宝

APP的AR扫描技术展开活动，具有互动性及可操作性，同时更贴近目

标群体媒介使用习惯，具有一定受众基础。

活动内容：

1.通过支付宝AR扫码入口，扫描活动过程中获得的保典残页。

2.残页生成保典章节，同时支付宝好友间可以交换章节内容，收集完

成后即可合成完整保典内容。

3.参与活动的用户有机会获得活动周边及现金奖励，同时会根据保典

数助力公益。

保典残页示例图

保
典
章
节
示
例
图

合
成
保
典
示
例
图
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营销活动

阶段一：保典现世

前言：江湖巨变风起云涌，乱世之下秘籍重现，速来收集保典残页

活动一：《破防了，真的破防了》

活动时间：6.1~6.30

活动目的：借助“破防了”这一网络热词展现没预防好武功破防感冒了、和

看到这自己曾经相信过或使用过的治感冒伪科学时心理防御被突破，借助错

误治感冒的伪科学及偏方进行搞笑科普，引发话题并让进行广泛传播，初步

引流。

活动内容：

1.由连花清瘟官方微博发布视频及话题互动：《破防了，真的破防了》视频。

2.在视频的最后出现一张保典残页，可进行AR扫描。

3.参与话题互动，分享自己的破防经历，点赞前20位获得活动周边。

媒介投放：

微博

发布视频+引发话题讨论

进行活动预热

抖音、B站

在抖音、B站投放，扩大

影响范围

小红书

投放视频内容，触达更多

用户



视频脚本

镜

号

拍摄

手法

时

间
画面内容 画面示例

镜头

一

近景

特写
3s

这些错误治感冒方法，你中招了

吗？盘点那些“破防”瞬间。

镜头

二

近景

特写

10

s

男孩起床发现自己感冒了，想起

小时候奶奶在自己感冒发烧时会

写一纸符咒。男孩模仿着记忆中

奶奶的做法，为自己写了“疾病

退散”符（“破防”行为贴士：

封建迷信不可取，及时就医是关

键。）

镜头

三

中景

特写

10

s

炎炎夏日，男孩鼻塞意识到自己

感冒了，找出冬日羽绒服与棉被，

裹好之后喃喃自语：捂身汗感冒

就好了（“破防”行为贴士：在

感冒发烧时通过睡觉捂汗的方式，

可能会导致抽搐或者休克。）

镜头

四

中景

特写

10

s

女孩鼻塞浑身酸痛，加大活动量

以求减轻症状（“破防”行为贴

士：运动疗法只会适得其反，合

理休息才是重要手段）

镜头

五

近景

特写
5s

破防了，真的破防了……连花清

瘟助力，今后不必破防！
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活动二：抖音姿势挑战——五形拳

活动时间：6.16-6.30

活动目的：抖音作为年轻人的网上冲浪聚集地，有利于扩大宣传范围，以独

特的“五形拳”——中国传统拳术简化版作为姿势挑战，将适当运动、强身健

体的宣传深入人心。

活动内容：

1.由连花清瘟抖音发布话题#连花清瘟姿势挑战#，挑战内容为“龙、虎、豹、

蛇、鹤”五种形拳，挑战成功即可获得一张保典残页。

2.由kol引导花样玩法，在抖音、B站平台发布挑战视频，点赞量较高的前20位

即可获得相关周边。

媒介投放：

抖音

发布挑战的中心据点，由

KOL开启挑战引流

B站

引导花样玩法、形成二次

传播，提高活动热度

营销活动

阶段一：保典现世
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前言：内外兼修，功法小成，闯荡江湖，秘籍似乎并不简单

活动一：H5游戏：合成中草药

活动时间：7.1-7.10

活动目的：以H5小游戏形式，合成中草药，为青年群体普及相关中草药作用，

沉浸式感悟中医药文化，提高大众对中草药相关的常识积累度，为连花清瘟

进一步推广打下基础。

活动内容：

制作游戏H5，将中草药进行合成，根据游戏分数获得“华佗再世”“一代神

医”“江湖骗子”等称号进行广泛传播，并随机生成保典残页。

媒介投放：

微博

微博发布话题#连花清瘟

合成中草药#，在评论区

附上游戏链接，吸引流量，

形成热度

微信公众号

邀请粉丝多有影响力的公

众号发与中草药相关推文，

在微信朋友圈传播，普及

中草药知识

抖音

邀请KOL发布试玩好评，

扩大传播范围

营销活动

阶段二：保典修炼
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活动二：连花清瘟&美团外卖

活动时间：7.11-7.20

活动目的：与美团外卖合作，线上、线下联动，扩大影响范围，同时传达连

花清瘟胶囊“日常感冒常备药，稍有症状提前吃”品牌认知。

活动内容：

1.在线下药店投放保典残页（实物），购买产品可格外获得残页。

2.美团外卖页面投放活动海报，同时骑手装备增加武侠元素（例如侠客帽子），

同时外卖小哥在上门送药时会触发相关台词（例：少侠，按时吃药）。

3.用户在购买连花清瘟胶囊时，可选择外卖配送，也可选择药店自提，均可获

得保典残页。

媒介投放：

美团

美团开屏广告，吸引用户

参与

线下药店

与线下药店联合，扩大活

动影响力

抖音

发布与骑手新装相关内容，

进一步扩大传播声量

营销活动

阶段二：保典修炼
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活动三：快闪店：连花镖局

活动时间：7.21-7.31

活动目的：通过线下快闪店让消费者巩固健康相关知识，及中草药相关常识，

进一步塑造安全有效的形象，通过游戏互动，强化情感纽带。

活动内容：

连花镖局重出江湖，第一单便是【护送连花保典】，各派势力虎视眈眈，

在路上设下重重阻碍，需少侠们合力闯关，过关斩将，护送保典平安即可获

得保典残页。

整个关卡需双人组队，在起点领取要护送的道具，四个关卡完成三组即顺

利通关。

闯关成功，即可扫描获取保典残页。

媒介投放：

户外广告

在城市CBD设置户外广告，

初步宣传预热

抖音

不同小游戏活动闯关视频

混剪，在抖音投放

微博

连花清瘟官方微博发布线

下游戏快闪店活动

营销活动

阶段二：保典修炼
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快闪店内容

整个关卡需双人组队，在起点领取要护送的道具，四个关卡完成三组

即顺利通关。

关卡一：【知识问答】该区域设有提问墙，参与者可以选择问题进行

回答，答对即通过，答错则进行相关知识科普，且挑战失败。

关卡二：【指压板通关区】该区设有指压板，模拟感冒生病身体酸痛

不适感，需玩家A背玩家B，其中玩家A蒙住双眼，由玩家B口述指路。

关卡三：【你画我猜】该区域需双人组队完成，其中一人进行描述，

另一人根据描述内容猜词，完成三组即通关。

词库：连翘、金银花、炙麻黄、炒苦杏仁、石膏、板蓝根、绵马贯众、

鱼腥草、广藿香、大黄、红景天、薄荷脑、甘草（等）

关卡四：【飞镖游戏】该区域用飞镖道具扎气球，扎破五个气球即顺

利通关。

闯关成功，即可扫描获取保典残页。
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前言：功法大成，隐退江湖，寻找功法传人

活动一：保典合成：连花清瘟公益行

活动时间：8.1-8.15（此活动可延展为长期活动）

活动目的：收束活动内容，同时将爱传递，助力公益事业，积极承担社会责

任，提升消费者对品牌的好感度，进一步拉近与青年群体的距离。

活动内容：

1.用户通过支付宝端将残页合成保典，用户有机会获得周边及现金奖励。

2.品牌方根据活动规模及合成的保典数，为贫困地区儿童印制“连花保典——

健康手册”，提高其健康意识，同时捐赠药品及生活用品。

3.品牌方将捐赠过程录制成vlog，并在抖音平台进行直播或投放系列短视频。

媒介投放：

支付宝

投放活动收尾海报，引导用户

进行保典合成，同时在活动页

面进行合成量计数，对活动内

容进行收束

抖音

通过官方抖音发布公益捐助视频，

形成内容回馈。进一步扩大活动

影响力，体现企业社会责任，增

强用户好感度、喜爱度。

营销活动

阶段三：保典传承
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活动二：保典传递：温暖传递计划

活动时间：8.16-8.30

活动目的：在目标群体密集的线下场所，通过留言墙的形式，吸引目标群体

参与，形成热点话题，在延伸品牌关怀的同时，强化青年群体对品牌的认知，

在目标群体间形成温暖的传递，延续活动内容。

活动内容：

在人流量较大的地铁车厢设置留言墙，年轻人可以写下自己日常生活中的健

康小妙招，也可以写下自己困惑，或是为他人答疑解惑。

媒介投放：

微博

在微博平台发布活动预热，进

一步扩大连花清瘟在新媒体平

台的传播声量

地铁站

在客流量较大的地铁站进行活动

投放，扩大活动影响力

（地铁站选址：北京西直门站、

广州体育西路、上海人民广场、

南京新街口→选址依据：客流量）

营销活动

阶段三：保典传承
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创
意
设
计



活动海报
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IP及周边设计

      元        
              元 

          
       元 
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IP及周边设计
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排
期
预
算



媒介排期

6.1-6.15 6.16-6.30 7.1-7.10 7.11-7.20 7.21-31 8.1-8.15 8.16-8.30

支付宝

微博

抖音

B站

小红书

微信
公众号

美团

户外
广告

地铁站
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媒介预算

预算项目 预算内容
单项费
用（万）

合计
（万）

市场调研 市场调查 5 5

广告设计
与制作

平面广告 10 10

视频 10 10

活动经费

阶段一：
保典现世

《破防了，真
的破防了》

微博短视频宣传 10

220

抖音、B站视频+评
论区互动

20

小红书视频投放 10

姿势挑战
抖音KOL挑战引流 25
B站花样挑战 15

阶段二：
保典修炼

合成中草药
微博话题互动 5
抖音游戏推广 10
微信公众号传播 20

连花清瘟&美团
外卖

美团开屏广告 15
抖音视频预热 15
线下药店自提保典
残片

5

快闪店：连花
镖局

户外广告 20
微博+快闪店预热 10
抖音视频引流 10

阶段三：
保典传承

保典合成——连
花清瘟公益行

支付宝海报 5
抖音视频 10

保典传递——温
暖传递计划

微博预热 5
户外广告投放 10

其他 活动奖励 50 50
合计 295
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